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PREFACE 

 

 

 

 

Le commerce est un élément essentiel au dynamisme et à l’attractivité d’un territoire : il contribue au 

développement économique, à l’animation de la vie locale et participe aussi à l’aménagement de l’espace. 

Alors que la compétition entre les territoires s’intensifie, que le consommateur devient de plus en plus complexe 

(accroissement des mobilités, multiplication des sollicitations et motivations d’achat, changement de rapport au 

temps, aux objets, à la famille…) il apparaît nécessaire de partager un certain nombre de données et d’analyses 

sur le fonctionnement de l’appareil commercial si l’on veut un développement concerté, harmonieux et durable 

en matière de commerce pour nos territoires. 

Il va de soi qu’atteindre cet objectif nécessite de nombreuses compétences en matière d’économie, d’urbanisme 

ou encore d’environnement. La Chambre de Commerce et d’Industrie de Caen a donc souhaité, dans la fonction 

qui est la sienne,  apporter sa connaissance du tissu économique et des acteurs du commerce à  cette réflexion 

globale sur le développement et le devenir du  commerce et des territoires. 
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ZONE D’ATTRACTIVITE  

 

 

D’après les données issues des zones d’attractivité réelles des grands équipements commerciaux virois, la zone d’attractivité de Vire se compose de 90 

communes pour une population de  49 822 habitants et 21 260 ménages. 

Dans le détail, la zone d’attractivité a été divisée en 3 zones (cf. tableau ci-dessous) :  

·  Les zones 1 et 2 correspondent au cœur de zone de l‘appareil commercial pour tout ce qui concerne les dépenses de consommation courante. Ce cœur 

de zone qui comprend 54 communes et 38 672 habitants, (78 % de la population de la zone d’attractivité) est le périmètre de référence pour les données 

concernant l’offre commerciale (plancher commercial, chiffre d’affaires…).  

·  La zone 3 concerne plus particulièrement les dépenses d’investissements (gros équipements de la maison par exemple) ; cette zone 3 est aussi une zone 

d’appoint pour les dépenses de consommation courante. 

 

Tableau 1 : population et ménages de la ZDC 

 
Source : INSEE RP 2006 et RP 1999 
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Carte 1 : zone d’attractivité de Vire 
 

 
 

Communauté de communes de Vire 
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DEMANDE  

A) Consommation par ménage et par zone  

Les postes de consommation des ménages retenus se répartissent en 4 grandes activités : alimentaire, équipement de la personne, équipement de la maison 

(inclus bricolage et jardinage), et sport – culture – loisirs. Au total, ce sont 43 postes de consommation qui ont été retenus1. 

 

Tableau 2 : dépenses par ménage, par zone et par ac tivité 2 

 
Source : INSEE – dépenses de consommation des ménages 20206 et ACFCI – IDC 2005 

 

 

 

 

 

 

                                                      
1 cf. détails pages 29 à 34. 
2 L’IDC permet de corriger une moyenne de consommation nationale d’un produit afin de tenir compte des disparités locales. Un indice supérieur à 1 signifie une « surconsommation » alors qu’un 

indice inférieur à 1 signifie une « sous consommation ». 

ZONE

dépenses 
en €

IDC
dépenses 

en €
IDC

dépenses 
en €

IDC
dépenses 

en €
IDC

dépenses 
en €

IDC

ZONE 1 5 569 € 1,02 1 959 € 0,78 2 736 € 0,95 891 € 0,85 11 155 € 0,94

ZONE 2 5 589 € 1,02 1 838 € 0,74 2 730 € 0,95 828 € 0,79 10 985 € 0,92

ZONE 3 5 460 € 1,00 1 757 € 0,70 2 602 € 0,90 796 € 0,76 10 614 € 0,89

Ensemble de la ZDC 5 552 € 1,01 1 878 € 0,75 2 706 € 0,94 851 € 0,81 10 987 € 0,92

France 5 484 € 1,00 2 496 € 1,00 2 888 € 1,00 1 047 € 1,00 11 916 € 1,00

Calvados 5 541 € 1,01 2 091 € 0,84 2 773 € 0,96 963 € 0,92 11 368 € 0,95

ALIMENTAIRE
EQUIPEMENT DE LA 

PERSONNE
EQUIPEMENT DE LA 

MAISON
SPORT CULTURE 

LOISIRS
TOUS PRODUITS
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B) Dépenses commercialisables des ménages de la zon e d’attractivité  

On peut évaluer le potentiel de dépense commerciali sable des ménages à près de 234 Millions d’Euros  sur l’ensemble de la zone d’attractivité, dont 

183 Millions d’Euros sur le cœur de zone, soit 78 % du potentiel de consommation de la zone d’attractivité. 
 

Tableau 3 : dépenses totales des ménages  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Source : INSEE – dépenses de consommation des ménages –  2006  et ACFCI – IDC – 2005 

 

Graphique 1 et 2 : répartition des dépenses des mén ages en France et sur la zone d’attractivité 

ALIMENTAIRE
EQUIPEMENT DE 
LA PERSONNE

EQUIPEMENT DE 
LA MAISON

SPORT CULTURE 
LOISIRS

TOUS PRODUITS

dépenses 
en €

dépenses 
en €

dépenses 
en €

dépenses 
en €

dépenses en €

ZONE 1 56 395 055 € 19 832 988 € 27 701 093 € 9 026 271 € 112 955 406 €

ZONE 2 36 243 947 € 11 919 574 € 17 705 765 € 5 371 447 € 71 240 732 €

ZONE 3 25 382 438 € 8 166 595 € 12 098 069 € 3 698 750 € 49 345 852 €

Ensemble de la ZDC 118 042 055 € 39 920 384 € 57 520 1 32 € 18 099 712 € 233 541 991 €

Dont cœur de zone 92 639 001 € 31 752 562 € 45 406 858 € 14 397 717 € 184 196 138 €

ZONE
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OFFRE  

 

A) L’offre alimentaire  

L’offre en matière de commerces à dominante alimentaire sur le périmètre de la zone d’attractivité se compose de 108 établissements, pour un total de  

16 859 m² et un chiffre d’affaires évalué à 102 millions d’euros.  

 

Tableau 4 : ventilation du chiffre d’affaires de la  grande distribution alimentaire 

 
Source : répartition du CA de 45 hypermarchés et supermarchés et INSEE – comptes nationaux – le commerce en 2006 – décembre 2007 

 

Tableau 5 : commerces alimentaires  

 
(1) part du CA des hypermarchés pris en compte pour le calcul des dépenses alimentaire : 67,90% 

(2) part du CA des supermarchés pris en compte pour le calcul des dépenses alimentaire : 77,10% 

(3) inclus supérettes de plus de 300 m² 

 

Hypermarché Supermarché
Alimentaire 67,9% 77,1%

Equipement de la personne 11,6% 9,5%

Equipement de la maison 14,8% 9,1%

Sport culture loisirs 5,7% 4,2%

TOTAL 100,0% 100,0%

Ventilation du CA des GSA

HARD DISCOUNT HYPERMARCHE (1) SUPERMARCHE (2) (3) COMMERCES TRAD TOTAL

NOMBRE DE COMMERCES 3 1 5 99 108

SURFACE DES COMMERCES 1 863 m² 3 450 m² 6 546 m² 5 000 m² 16 859 m²

CA DE L'ENSEMBLE DES COMMERCES 13 000 000 €               26 000 000 €               33 000 000 €                    30 000 000 €            102 000 000 €                

Alimentaire
plus de 300 m²
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Graphique 3 : poids des types de distribution dans l’alimentaire 

 

Graphique 4 : répartition du CA par type de circuit  de distribution dans l’alimentaire 
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Carte 2 : localisation des grandes surfaces aliment aires 
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B) L’offre non alimentaire  

En dehors des hypermarchés et supermarchés, l’offre non alimentaire se compose de 131 établissements pour une surface commerciale de 42 556 m² et un 

chiffre d’affaires évalué à près de 107 millions d’euros. 

 

Tableau 6 : commerces non alimentaires 
 

 
(1) parts du CA des hypermarchés pris en compte pour les calculs des dépenses d’équipement de la personne : 11,6% - d’équipement de la maison : 14,8% - du sport et loisirs culture : 5,7% 

(2)
  
parts du CA des supermarchés pris en compte pour les calculs des dépenses d’équipement de la personne : 9,5% - d’équipement de la maison : 9,1% - du sport et loisirs culture : 4,2% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HYPERMARCHE (1) SUPERMARCHE (2) GSS COMMERCES TRAD TOTA L

NOMBRE DE COMMERCES / / 27 104 131

SURFACE DES COMMERCES / / 32 556 m² 10 000 m² 42 556 m²

CA DE L'ENSEMBLE DES COMMERCES 10 000 000 €               8 350 000 €                 50 000 000 €                    38 500 000 €             106 850 000 €                

plus de 300 m²
Non alimentaire
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Graphique 4 : poids des types de distribution dans le non alimentaire 

 
 

Graphique 5 : répartition du CA par type de circuit  de distribution dans le non alimentaire 
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C) ventilation du Chiffre d’affaires de l’appareil commercial  

Le chiffre d’affaires de la zone chalandise est estimé à 208 millions d’euros. 

 

Tableau 7 : appareil commercial par activité  

 
(1) l’ensemble des m² des hypermarchés et supermarchés a été pris en compte pour le calcul de la surface de vente alimentaire  

 

Graphiques 6 et 7 : chiffre d’affaires et surface d e vente de l’appareil commercial par activité 

 

ALIMENTAIRE 
(1)

EQUIPEMENT DE 
LA PERSONNE

EQUIPEMENT 
DE LA MAISON

SPORT CULTURE 
LOISIRS

TOTAL

NOMBRE DE COMMERCES 108 61 55 15 239

SURFACE DES COMMERCES 16 859 m² 10 968 m² 30 276 m² 4 312 m² 62 415 m²

CA DE L'ENSEMBLE DES COMMERCES 102 000 000 € 37 750 000 €            55 000 000 €       14 100 000 €          208 850 000 € 
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Tableau 8 : appareil commercial du cœur de zone par  type de distribution 

 
(1) inclus supérettes de plus de 300 m² 

 

Graphiques 8 et 9 : chiffre d’affaires et surface d e vente de l’appareil commercial par type de distri bution 

 

 

 

   

HARD DISCOUNT HYPERMARCHE SUPERMARCHE (1) GSS COMMERCES  TRAD TOTAL

NOMBRE DE COMMERCES 3 1 5 27 203 239

SURFACE DES COMMERCES 1 863 m² 3 450 m² 6 546 m² 32 556 m² 18 000 m² 62 415 m²

CA DE L'ENSEMBLE DES COMMERCES 13 000 000 €               36 000 000 €               41 350 000 €                    50 000 000 €             68 500 000 €                     208 850 000 € 

Appareil commercial par type de distribution

plus de 300 m²
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ANALYSES  

A) Caractéristiques de la zone d’attractivité  

�  Par rapport au recensement de 1999, la zone d’attractivité a gagné un peu plus de 658 habitants (+1,34 %) et 670 ménages (+6,32 %), soit une 

augmentation plus importante du nombre de ménages que du nombre d’habitants. 

�  Une évolution de la population et des ménages sur la zone d’attractivité qui est faible par rapport aux territoires de comparaison (cf. tableau 1 p.7) et aux 

autres zones d’attractivité étudiées (voir étude Bayeux, Falaise ou Caen). 

�  Un vieillissement de la population qui demande à être nuancé puisque si la population continue de vieillir et que l’indice de vieillissement3 de la zone 

d’attractivité est élevé (aujourd’hui on compte 120 personnes de plus de 60 ans pour 100 personnes de moins de 20 ans), ce vieillissement se fait moins 

rapidement que sur les territoires de comparaison (cf. graphique ci-dessous) ; de plus, sur une période récente, on constate un rajeunissement de la 

population sur certaines communes (cf. carte 3 p.24). 

 

�  Un revenu disponible brut4 par ménage qui s’élève à 43 285 euros et taux d’épargne5 de 11,5 %. Ces deux indicateurs s’inscrivent dans les moyennes 

régionales mais sont inférieurs aux moyennes départementales (47 144 euros de RDB et 17,5 % de taux d’épargne), nationales (46 600 euros de RDB et 

13,5 % de taux d’épargne) et à ce que l’on constate sur les autres zones d’attractivité étudiées (voir étude Bayeux, Falaise ou Caen). 

�  Une spatialisation très nette des revenus et de l’épargne avec les ménages qui possèdent le plus fort pouvoir d’achat qui habitent le long des principaux 

axes routiers (cf. carte 4 p.25). 

                                                      
3 Nombre d’habitants de plus de 60 ans rapporté au nombre d’habitants de moins de 20 ans. 
4 Le revenu disponible brut d'un ménage comprend les revenus d'activité, les revenus du patrimoine, les transferts en provenance d'autres ménages et les prestations sociales, nets des impôts 

directs. 
5 Part du revenu disponible brut épargné. 
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B) Caractéristiques de la consommation  

�  Un Indice de Disparité de la Consommation6 (IDC) sur l’ensemble de la zone d’attractivité de 0,92 ; soit des dépenses plus faibles sur la zone d’attractivité 

par rapport à la moyenne nationale mais en cohérence avec la disparité des revenus. 

�  Certains postes de consommation avec des IDC faibles qui traduisent un certain profil socio-économique de la population (cf. caractéristiques de la 

population)  mais aussi  un arbitrage des consommateurs au profit de « l’alimentaire » et de « l’équipement de la maison » (particulièrement le bricolage – 

jardinage) au détriment de « l’équipement de la personne « et du « sport, culture, loisirs » (cf. graphiques 1 et 2 p.10 et graphique ci-dessous) : 

Tableau 10 : exemple d’IDC  

                                                      
6 L’IDC permet de corriger une moyenne de consommation nationale d’un produit afin de tenir compte des disparités locales. Un indice supérieur à 100  signifie une « surconsommation » alors 

qu’un indice inférieur à 100 signifie une « sous consommation ». 
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C) Caractéristiques de l’offre  

�  Une ventilation de l’appareil commercial par activité qui correspond à la structure de la demande (cf. graphique 1 p.10 et graphique 6  p.16), signe d’une 

relative bonne adéquation entre offre et demande. 

�  Des commerces concentrés sur la ville de Vire (cf. carte 5 p.25) et plus particulièrement sur l’entrée Nord pour ce qui concerne la grande distribution, 

facteur d’attractivité pour les consommateurs de la zone d’attractivité (cf. carte 6 p.27 et carte 7 p.28). 

�  Un appareil commercial qui correspond à une ville de taille bien plus importante que la ville de Vire et qui, pour fonctionner correctement, a besoin de 

l’ensemble des consommateurs de la zone d’attractivité. 

�  Un commerce traditionnel qui demeure important et représente le tiers du chiffre d’affaires mais qui, comme l’a déjà soulignée la Charte de 

développement de Vire, doit continuer à être préservé.  
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Carte 3 : tendances récentes du vieillissement de l a population (source : JLJ ECO – base COMETE) 
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Carte 4 : spatialisation de l’épargne en 2007 (sour ce : JLJ ECO – base COMETE) 

 



S e r v i c e  I n f o r m a t i o n s  &  A n a l y s e s  

Carte 5 : nombre de commerces par commune sur la zone 

 

n a l y s e s  É c o n o m i q u e s                    V i r e  -  F o n c t i o n n e m e n t  

nombre de commerces par commune sur la zone d’attractivité (source : CCI de Caen) 
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Carte 6 : localisation des grandes surfaces sur la zone d’attractivité (source : CCI de Caen) 
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Carte 7 : localisation des  grandes surfaces (+ de 300m²) sur Vire (source : CC I de Caen) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DEPENSES DES MENAGES DETAILLEES ET LISTE DES PLUS D E 300 M² 
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ZONE 1 23 279 10 126 101,8 442,51 4 480 901,02
ZONE 2 15 393 6 485 103,4 449,47 2 914 809,45
ZONE 3 11 150 4 649 101,5 441,21 2 051 186,92
ZONE 1 23 279 10 126 113,3 376,04 3 807 808,38
ZONE 2 15 393 6 485 116,1 385,34 2 498 903,31
ZONE 3 11 150 4 649 113,9 378,03 1 757 480,53
ZONE 1 23 279 10 126 93,8 167,98 1 700 935,51
ZONE 2 15 393 6 485 90,4 161,89 1 049 845,76
ZONE 3 11 150 4 649 86,3 154,55 718 484,54
ZONE 1 23 279 10 126 94,8 476,65 4 826 602,45
ZONE 2 15 393 6 485 96,1 483,19 3 133 492,34
ZONE 3 11 150 4 649 94,4 474,64 2 206 616,24
ZONE 1 23 279 10 126 99,4 670,34 6 787 899,90
ZONE 2 15 393 6 485 97 654,16 4 242 216,58
ZONE 3 11 150 4 649 93,8 632,58 2 940 854,29
ZONE 1 23 279 10 126 105,1 552,86 5 598 235,35
ZONE 2 15 393 6 485 106,8 561,80 3 643 273,26
ZONE 3 11 150 4 649 105,6 555,49 2 582 462,22
ZONE 1 23 279 10 126 96,8 277,02 2 805 127,20
ZONE 2 15 393 6 485 93,9 268,72 1 742 668,78
ZONE 3 11 150 4 649 90,6 259,28 1 205 388,44
ZONE 1 23 279 10 126 109,2 523,66 5 302 557,67
ZONE 2 15 393 6 485 109,6 525,58 3 408 359,32
ZONE 3 11 150 4 649 106,4 510,23 2 372 061,87
ZONE 1 23 279 10 126 95,7 164,00 1 660 675,04
ZONE 2 15 393 6 485 98,7 169,14 1 096 887,10
ZONE 3 11 150 4 649 96,9 166,06 772 001,46
ZONE 1 23 279 10 126 111,6 615,05 6 227 995,49
ZONE 2 15 393 6 485 113,2 623,87 4 045 782,94
ZONE 3 11 150 4 649 111 611,74 2 843 994,14
ZONE 1 23 279 10 126 92,8 558,13 5 651 594,41
ZONE 2 15 393 6 485 92,6 556,92 3 611 653,31
ZONE 3 11 150 4 649 90,5 544,29 2 530 423,50
ZONE 1 23 279 10 126 99,9 745,08 7 544 722,31
ZONE 2 15 393 6 485 100,4 748,81 4 856 054,38
ZONE 3 11 150 4 649 98,1 731,66 3 401 483,76

TOTAL 5484,36 118 021 439,15 118 021 439,15

13 117 772,57

11 793 671,22

15 802 260,45

Total dépenses

11 823 970,83

5 753 184,43

11 082 978,86

3 529 563,60

8 064 192,22

3 469 265,80

10 166 711,03

13 970 970,76

9 446 897,38

Poissons et 
crustacés

179,08

Epicerie 
sucrée

674,39

502,8Epicerie salée

Beurre, œufs, 
fromages, lait

745,83

Fruits et 
légumes frais

601,43

551,12Charcuteries…

Volailles, 
lapins, gibiers

171,37

479,54Viandes

Boissons non 
alcoolisées

286,18

Dépenses 
par ménage
selon IDC

Dépenses/ménages 
selon IDC

Dépenses 
moyennes 
nationales 

par ménage 
en 2006

Zones

Boissons 
alcoolisées

526,03

population
2006

Ménages
2006

IDC

Surgelés 331,9

Pain 
et pâtisserie

434,69

Dépenses des ménages : alimentaire 
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Dépenses des ménages : équipement de la personne 

 

ZONE 1 23 279 10 126 79,4 244,99 2 480 755,58
ZONE 2 15 393 6 485 75,5 232,96 1 510 714,80
ZONE 3 11 150 4 649 73,6 227,09 1 055 754,43
ZONE 1 23 279 10 126 73,1 113,60 1 150 287,27
ZONE 2 15 393 6 485 67,7 105,21 682 259,61
ZONE 3 11 150 4 649 64,7 100,54 467 428,13
ZONE 1 23 279 10 126 98,2 38,17 386 512,86
ZONE 2 15 393 6 485 92,9 36,11 234 174,84
ZONE 3 11 150 4 649 87,4 33,97 157 937,59
ZONE 1 23 279 10 126 63,6 274,50 2 779 627,10
ZONE 2 15 393 6 485 63 271,91 1 763 364,24
ZONE 3 11 150 4 649 60,6 261,56 1 215 972,26
ZONE 1 23 279 10 126 92,4 46,73 473 154,36
ZONE 2 15 393 6 485 74,9 37,88 245 631,89
ZONE 3 11 150 4 649 65,1 32,92 153 050,05
ZONE 1 23 279 10 126 67,2 162,85 1 648 976,17
ZONE 2 15 393 6 485 57,7 139,82 906 761,30
ZONE 3 11 150 4 649 54,1 131,10 609 486,36
ZONE 1 23 279 10 126 90,3 175,78 1 779 927,83
ZONE 2 15 393 6 485 86,4 168,19 1 090 687,77
ZONE 3 11 150 4 649 83,1 161,76 752 033,68
ZONE 1 23 279 10 126 86,6 171,55 1 737 074,19
ZONE 2 15 393 6 485 84,9 168,18 1 090 636,99
ZONE 3 11 150 4 649 82,7 163,82 761 601,18
ZONE 1 23 279 10 126 82,9 84,60 856 654,03
ZONE 2 15 393 6 485 78,2 79,80 517 523,10
ZONE 3 11 150 4 649 74,2 75,72 352 027,39
ZONE 1 23 279 10 126 83,6 14,99 151 783,47
ZONE 2 15 393 6 485 82,7 14,83 96 160,29
ZONE 3 11 150 4 649 81,3 14,58 67 768,89
ZONE 1 23 279 10 126 88,3 525,03 5 316 472,01
ZONE 2 15 393 6 485 82,9 492,92 3 196 608,25
ZONE 3 11 150 4 649 79,2 470,92 2 189 321,96
ZONE 1 23 279 10 126 65,7 105,84 1 071 763,18
ZONE 2 15 393 6 485 56 90,22 585 050,76
ZONE 3 11 150 4 649 51,3 82,64 384 213,35

TOTAL 2495,76 39 919 157,16 39 919 157,16

Chaussures de 
sport et 
détente

102,05 1 726 204,53

Bijouterie 
Horlogerie

161,1 2 041 027,29

Mercerie 17,93 315 712,66

Parfumerie, 
hygiène, 
beauté

594,6 10 702 402,21

Sous 
vêtements

194,66 3 622 649,27

Chaussures de 
ville

198,09 3 589 312,36

Habillement 
bébé

50,57 871 836,31

Accessoires 
d'habillement

242,33 3 165 223,83

Ménages
2006

IDC

Habillement 
sport détente 

F.H.E.
431,61 5 758 963,60

Dépenses 
par ménage
selon IDC

Dépenses/ménages 
selon IDC

2 299 975,01

Habillement 
ville enfants

38,87 778 625,30

Dépenses 
moyennes 
nationales 

par ménage 
en 2006

Habillement 
ville hommes

155,4

Zones population
2006

Total dépenses

Habillement 
ville femmes

308,55 5 047 224,80
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Dépenses des ménages : équipement de la maison 

 

ZONE 1 23 279 10 126 71,7 241,37 2 444 121,53
ZONE 2 15 393 6 485 70,5 237,33 1 539 092,83
ZONE 3 11 150 4 649 68,9 231,94 1 078 312,12
ZONE 1 23 279 10 126 107,5 339,57 3 438 495,95
ZONE 2 15 393 6 485 99,8 315,25 2 044 384,84
ZONE 3 11 150 4 649 93,2 294,40 1 368 666,34
ZONE 1 23 279 10 126 90 461,33 4 671 437,71
ZONE 2 15 393 6 485 84,1 431,09 2 795 606,91
ZONE 3 11 150 4 649 78,3 401,36 1 865 913,20
ZONE 1 23 279 10 126 78,1 61,21 619 860,86
ZONE 2 15 393 6 485 79,7 62,47 405 110,56
ZONE 3 11 150 4 649 75,6 59,26 275 477,80
ZONE 1 23 279 10 126 82,3 14,11 142 922,92
ZONE 2 15 393 6 485 78,1 13,39 86 861,06
ZONE 3 11 150 4 649 76,4 13,10 60 913,99
ZONE 1 23 279 10 126 84,5 235,52 2 384 859,32
ZONE 2 15 393 6 485 85,9 239,42 1 552 641,81
ZONE 3 11 150 4 649 85,6 238,58 1 109 178,50

ZONE 1 23 279 10 126 72,7 46,24 468 197,89

ZONE 2 15 393 6 485 52,5 33,39 216 534,15

ZONE 3 11 150 4 649 43,6 27,73 128 914,91

ZONE 1 23 279 10 126 82 239,97 2 429 966,60
ZONE 2 15 393 6 485 76,3 223,29 1 448 048,30
ZONE 3 11 150 4 649 72,1 211,00 980 942,02
ZONE 1 23 279 10 126 111,5 278,61 2 821 154,74
ZONE 2 15 393 6 485 109,7 274,11 1 777 586,42
ZONE 3 11 150 4 649 102,7 256,62 1 193 010,06

TOTAL 2145,48 39 348 213,34 39 348 213,34

Entretien ménager 249,87 5 791 751,22

Camescopes
Instruments optique

Appareils photo
63,60 813 646,95

Informatique 292,65 4 858 956,92

6 851 547,13

5 046 679,63

Meubles literie 512,59 9 332 957,82

Linge de maison 78,38 1 300 449,22

Téléphone 17,15

Appareils audio 
visuels

278,72

Appareils 
équipement 

ménager
315,88

290 697,97

Total dépenses

Art de la table, 
décoration

336,64 5 061 526,48

Ménages
2006

IDC
Dépenses 

par ménage
selon IDC

Dépenses/ménages 
selon IDC

Dépenses 
moyennes 
nationales 

par ménage 
en 2006

Zones population
2006
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Dépenses des ménages : équipement de la maison 2 (b ricolage et jardinage) 

 

 

ZONE 1 23 279 10 126 104,4 404,82 4 099 221,90
ZONE 2 15 393 6 485 112 434,29 2 816 378,43
ZONE 3 11 150 4 649 106,5 412,96 1 919 871,50
ZONE 1 23 279 10 126 111,1 100,11 1 013 736,24
ZONE 2 15 393 6 485 125,3 112,91 732 207,28
ZONE 3 11 150 4 649 128,8 116,06 539 570,75
ZONE 1 23 279 10 126 118 312,77 3 167 117,12
ZONE 2 15 393 6 485 133,3 353,32 2 291 312,50
ZONE 3 11 150 4 649 128 339,28 1 577 297,84

TOTAL 742,93 18 156 713,55 18 156 713,55

Total dépenses

Bricolage 387,76 8 835 471,83

Ménages
2006

IDC
Dépenses 

par ménage
selon IDC

Dépenses/ménages 
selon IDC

Dépenses 
moyennes 
nationales 

par ménage 
en 2006

Zones population
2006

Aliments pour 
animaux

90,11 2 285 514,27

Plantes, fleurs, 
animaux

265,06 7 035 727,46
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Dépenses des ménages : sport culture et loisirs 

 
 

 

 

 

 

 

ZONE 1 23 279 10 126 84,4 114,78 1 162 302,78
ZONE 2 15 393 6 485 74 100,64 652 650,40
ZONE 3 11 150 4 649 70,1 95,34 443 217,06
ZONE 1 23 279 10 126 72,7 45,13 457 008,25
ZONE 2 15 393 6 485 52,5 32,59 211 359,12
ZONE 3 11 150 4 649 43,6 27,07 125 833,93
ZONE 1 23 279 10 126 81,1 106,80 1 081 462,77
ZONE 2 15 393 6 485 74,3 97,85 634 529,17
ZONE 3 11 150 4 649 71,5 94,16 437 742,17
ZONE 1 23 279 10 126 94,6 262,12 2 654 203,63
ZONE 2 15 393 6 485 92,4 256,02 1 660 302,15
ZONE 3 11 150 4 649 91,1 252,42 1 173 500,02
ZONE 1 23 279 10 126 87,8 74,06 749 924,47
ZONE 2 15 393 6 485 86,4 72,88 472 616,42
ZONE 3 11 150 4 649 84,3 71,11 330 576,68
ZONE 1 23 279 10 126 95 134,90 1 365 997,40
ZONE 2 15 393 6 485 85,3 121,13 785 502,11
ZONE 3 11 150 4 649 79 112,18 521 524,82
ZONE 1 23 279 10 126 71,8 153,60 1 555 371,22
ZONE 2 15 393 6 485 68,8 147,18 954 487,20
ZONE 3 11 150 4 649 67 143,33 666 355,58

TOTAL 1047,13 18 096 467,36 18 096 467,36

794 201,30

Zones population
2006

Films, 
pellicules… 

Tirages photos
62,08

Total dépensesMénages
2006

IDC
Dépenses 

par ménage
selon IDC

Dépenses/ménages 
selon IDC

Dépenses 
moyennes 
nationales 

par ménage 
en 2006

CD cassettes 
audio vidéo

136 2 258 170,25

Musique, 
sports, 

camping
213,93 3 176 214,00

Livres 131,69 2 153 734,11

Journaux

Jeux Jouets 142 2 673 024,33

277,08 5 488 005,80

Papeterie et 
articles de 
bureaux

84,35 1 553 117,57
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COCCINELLE SOURDEVAL ALIMENTAIRE 500 m²
ALDI MARCHE VIRE ALIMENTAIRE 590 m²
LIDL VIRE ALIMENTAIRE 700 m²
LE MUTANT VIRE ALIMENTAIRE 573 m²
CENTRE LECLERC VAUDRY ALIMENTAIRE 3450 m²
CARREFOUR MARKET VIRE ALIMENTAIRE 2395 m²
SHOPI SAINT-SEVER-CALVADOS ALIMENTAIRE 671 m²
MARCHE U SOURDEVAL ALIMENTAIRE 780 m²
INTERMARCHE VIRE ALIMENTAIRE 2200 m²
LA HALLE AUX CHAUSSURES VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 400 m²
VETI VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 723 m²
DISTRI CENTER VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 1400 m²
STYLECO VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 600 m²
GEMO VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 1300 m²
NEW BABY VIRE EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 445 m²
GITEM VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 500 m²
MAGASIN EXPERT VIRE CEDEX EQUIPEMENT DE LA MAISON 400 m²
MICHIGAN VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 1750 m²
GUY DEGRENNE VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 999 m²
CASA VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 580 m²
LA FOIRE FOUILLE VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 1000 m²
BRADEO DEPOT VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 1000 m²
MEUBLES VIROIS VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 850 m²
BUT VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 1700 m²
TROC VIRE VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON 1441 m²
CHEMINEES RENE BRISACH VIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON
BRICO LECLERC VAUDRY BRICOLAGE JARDINAGE 2140 m²
POINT VERT VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 1026 m²
BAO VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 440 m²
BRICOMARCHE VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 4630 m²
POINT VERT VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 970 m²
ESPACE DECOR VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 450 m²
JARDI LECLERC VIRE BRICOLAGE JARDINAGE 4200 m²
JOUE CLUB VIRE SPORT CULTURE LOISIRS 540 m²
ESPACE CULTUREL LECLERC VIRE SPORT CULTURE LOISIRS 600 m²
SUPER SPORT VIRE SPORT CULTURE LOISIRS 1472 m²
INTERSPORT VIRE SPORT CULTURE LOISIRS 1000 m²

 

Liste et localisation des plus de 300 m² 

 



 

 

 

 

 

 

 
METHODOLOGIE



P a g e  | 37 

S e r v i c e  I n f o r m a t i o n s  &  A n a l y s e s  É c o n o m i q u e s                    V i r e  -  F o n c t i o n n e m e n t  C o m m e r c i a l  

Zone d’attractivité  

La zone d’attractivité a été déterminée à partir de la superposition des zones d’attractivité réelles  de 5 grands équipements commerciaux du territoire de 

Vire 

 

La demande  

La consommation des ménages de la zone d’attractivité a été évaluée à partir des Indices de Disparité de la Consommation  des ménages 2005. Au total, ce 

sont 43 postes de consommation qui ont été répartis selon 4 grands types d’activité commerciale : 

�  Alimentaire :  Poissons et crustacés, Épicerie salée ; Épicerie sucrée ; Boissons alcoolisées ; Boissons non alcoolisées ; Viandes, Volailles, lapins, 

gibiers ; Charcuteries… ; Fruits et légumes frais ; Beurre, œufs, fromages, lait. 

�  Équipement de la personne :  Habillement ville femmes ; Habillement ville hommes ; Habillement ville enfants ; Habillement sport détente F.H.E. ; 

Habillement bébé ; Accessoires d'habillement ; Sous vêtements ; Chaussures de ville ; Chaussures de sport et détente ; Mercerie ; Parfumerie, hygiène, 

beauté ; Bijouterie Horlogerie. 

�  Équipement de la maison :  Art de la table, décoration ; Appareils et équipement ménager ; Meubles literie ; Linge de maison ; Téléphone ; Appareils 

audio visuels ; Caméscopes instruments optique, appareils photo ; Informatique ; Entretien ménager ; Bricolage ; Aliments pour animaux ; Plantes, fleurs, 

animaux. 

�  Sport culture loisirs :  CD cassettes audio vidéo ; Films, pellicules et tirages photos ; Livres ; Journaux ; Papeterie et articles de bureaux ; Jeux Jouets ; 

Musique Sports Camping. 
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L’offre  

Appareil commercial de plus de 300 m² : 

Le nombre de commerces, l’activité, la surface et l a localisation   proviennent de la base de données de la CCI de Caen. 

 

Concernant le chiffre d’affaires , 2 méthodes ont été utilisées : 

�  Données issues des dossiers présentés en CDEC sur la période 2004 – 2008. 

�  Projection à partir de la base de connaissance Urbanicom. Après lissage des disparités, ce sont les ratios de 156 enseignes et 3 426 commerces de plus 

de 300 m² qui ont été étudiés. 

 

Dans tous les cas, le chiffre d’affaires des équipe ments les plus importants a été validé auprès des d irecteurs de magasin. 

Appareil commercial de moins de 300 m² : 

Le nombre de commerce  a été déterminé à partir du fichier de la CCI de Caen. Le nombre de commerces tient compte des codes NAF suivants : 

1013B Charcuterie 

1071B Cuisson de produits de boulangerie 

1071C Boulangerie et boulangerie-pâtisserie 

1071D Pâtisserie 

4711A Commerce de détail de produits surgelés 

4711B Commerce d'alimentation générale 

4719B Autres commerces de détail en magasin non spécialisé 

4721Z Commerce de détail de fruits et légumes en magasin spécialisé 

4722Z Commerce de détail de viandes et de produits à base de viande en magasin 

spécialisé 

4723Z Commerce de détail de poissons, crustacés et mollusques en magasin spécialisé 

4724Z Commerce de détail de pain, pâtisserie et confiserie en magasin spécialisé 

4725Z Commerce de détail de boissons en magasin spécialisé 

4729Z Autres commerces de détail alimentaires en magasin spécialisé 

4751Z Commerce de détail de textiles en magasin spécialisé 

4752A Commerce de détail de quincaillerie, peintures et verres en petites surfaces (moins 

de 400  m2) 

4753Z Commerce de détail de tapis, moquettes et revêtements de murs et de sols en 

magasin spécialisé 

4754Z Commerce de détail d'appareils électroménagers en magasin spécialisé 

4759A Commerce de détail de meubles 

4762Z Commerce de détail de journaux et papeterie en magasin spécialisé 

4764Z Commerce de détail d'articles de sport en magasin spécialisé 

4771Z Commerce de détail d'habillement en magasin spécialisé 

4772A Commerce de détail de la chaussure 

4772B Commerce de détail de maroquinerie et d'articles de voyage 

4775Z Commerce de détail de parfumerie et de produits de beauté en magasin spécialisé 

4776Z Commerce de détail de fleurs, plantes, graines, engrais, animaux de compagnie et 

aliments 

4777Z Commerce de détail d'articles d'horlogerie et de bijouterie en magasin spécialisé 

4778C Autres commerces de détail spécialisés divers 
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Concernant le plancher commercial et le CA , projections statistiques à partir de l’enquête annuelle d’entreprise dans le secteur du commerce en 2006 de 

l’INSEE (données de 2004). Au total, ce sont les données de 244 178 commerces de moins de 400 m² qui ont été analysées afin d’évaluer le plancher 

commercial et le chiffre d’affaires des commerces de moins de 300 m² sur la zone d’attractivité. 

 



 

 

 

 


